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亲历

通过大凉山（一）

萧华 中国微短剧
何以“圈粉”全球
新华社记者 白瀛

1935年春天，中央红军强渡天
险金沙江之后，以风驰电掣之势继
续北上，一路上攻占了西昌、越嶲、
冕宁。企图对红军进行阻拦的四川
军阀部队，一触即溃，望风披靡。

然而，摆在红军面前的任务还
是十分艰巨的。当时尾追红军的国
民党军队，已进至金沙江一线，而前
头截击的国民党军队，则正向大渡
河急进。红军如果不能迅速抢占大
渡河，势必被迫向西转入更为艰苦
困难的川康交界地区。因此，当时
红军必须排除一切困难，迅速抢渡
天险大渡河。为了执行这个艰巨的
任务，左权同志率2师5团一部和军
团的侦察连，经越嶲向大树堡挺进，
担任佯动，钳制和吸引富林的敌人；
红1师1团和工兵连为先遣队，由刘
伯承、聂荣臻同志率领，迅速抢占大
渡河边的安顺场渡口，以便掩护中
央红军的主力渡河。当时，我也奉
军团首长命令，带一个工作团，随先
遣部队进行部队政治工作和沿途的
群众工作。

从冕宁到大渡河，中间隔着大
凉山地区。这里聚居着中国西南部
一个少数民族——彝族，当时，那是
一个还处在奴隶社会的落后的民

族。彝族人民性情强悍，部落之间
时常因奴隶主互相争夺土地、奴隶、
牲畜，而引起械斗。汉族狡黠商人
经常利用彝族人民的朴实诚恳，对
他们进行欺诈和剥削；国民党军阀
经常对他们进行“剿讨”和抢掠。这
一切，都引起了彝族人民对汉人的
猜忌和敌视，种下了极深的成见。
他们都特别反对汉人的“官兵”入
境。显然，在当时要他们能够很快
地从本质上理解红军是什么样的军
队，是很困难的。

在这种情况下，要顺利地通过
这个地区不是一件容易的事情。可
是，为了争取时间，我们又必须经过
大凉山借道彝民区。我们赖以克服
这个困难的唯一武器，就是党的民
族政策。我们只能对彝民采取说服
的办法，争取和平通过。先遣队调
查了彝民的风俗习惯，在部队中普
遍进行了党的民族政策教育。又请
到一位通司（翻译），准备和彝民的
首领谈判。

一切准备妥当之后，我们的先
遣队于 1935年 5月 22日早晨开始
进入彝民区。一路上只见山峰入
云，道路崎岖，山谷中林木葱茏，野
草丛生，地面上淤积着腐烂的叶子，

厚达数寸。山涧之上往往只有一根独
木桥，走起来十分不易。这儿天气多
变，时而浓云低垂，时而细雨霏霏，使
人有一种瘴疠弥漫的感觉。境内有

“孔明寨”，相传三国时候西蜀诸葛亮
“七擒孟获”的战场就在这里。“孔明
寨”便是蜀军兵营的故址。

进入彝民区不远，就看到山上山
下，彝民们千百成群地挥舞着土枪、长
矛、棍棒，呐喊着，出没于山林之中，企
图阻止红军前进。我们不得不缩短行
军距离，以防突然袭击。部队戒备着
继续前进。

进到彝民境内三十多里路的谷麻
子附近时，前面密集的人群拦住了去
路，我们不能再继续前进了。彝民们
喧嚷着，很难听出他们说的什么。不
过从他们的手势和面部激动的表情
上，却能够看出，再要强行通过，势必
引起冲突了。这时，后卫又传来一个
使局面更加紧张的消息：跟在主力后
面的工兵连，因为没有武器，刚掉到主
力后面，就被彝民搜光携带的架桥器
材和其他用具，可是彝民并不伤害红
军。工兵连的同志只得循原路退回出
发地。

先遣队停止前进以后，彝民们便
密密麻麻地围了上来。我们要通司大

声地向彝民们说明红军同国民党的中
央军不同，红军不是来抢劫、杀害彝民
的，只是借道北上，并且不在此住宿。
可是彝民仍然摆手挥刀，高声喊着“不
许走！”正在混乱得不可开交的时候，
前面山谷入口的地方，扬起一阵烟尘，
几匹骡马直驰而来。为首的一匹黑骡
子上，是一个高大的彝人，年约五十多
岁，脸色微褐，身披麻布。他的到来，
使喧闹的人群稍微安静了一些。通司
认出这人是此地彝民首领小叶丹的四
叔。

有了头人，便好说话，看来是解决
问题的时机了。我便要通司找小叶丹
的四叔前来答话。当通司告诉小叶丹
的四叔说红军部队的首长要找他谈话
的时候，他欣然地同意了，并随即下
马，命令集聚的人群退散。

（选自中共延安市委党史研究室
编著的《亲历长征》）

2026北京国际汽车展览会于5月
3日正式闭幕。10天来，38万平方米
展馆内，人潮如织。百余国家和地区
的观众、行业领袖、车企高管、国际经
销伙伴纷至沓来，共赴这场全球汽车
产业的“春天之约”。

汽车产业是国民经济的战略性、
支柱性产业，是衡量一个国家制造业
水平、科技实力与综合国力的重要标
志。从36年前首届举办以来，北京车
展见证着中国汽车从量的积累迈向质
的飞跃，成为观察中国乃至全球汽车
产业发展的重要窗口。以开放为底
色、以创新为引擎，“中国速度”正在加
速改写全球汽车产业新格局。

跨越36年的舞台之变

步入展厅，各式展台错落林立、全
新车型重磅亮相，前沿科技加持、潮流
设计吸睛夺目。多次在京观展的业内
人士感慨，上世纪90年代车展被海外
品牌占据主流，如今国产车型百花竞
放，海外客商驻足拍照、交流学习的场
景随处可见，中国汽车正用技术实力
赢得全球认可。

回望 36年前，首届北京车展启
幕，2万多平方米的展览，成为中国汽
车对外开放、接轨全球的重要节点。
彼时，桑塔纳、捷达等合资车，以及奔
驰、宝马、奥迪等国际品牌车，成为车
展的记忆。

如今，车展舞台格局彻底改变。
国产新能源车型成为核心看点，自动
驾驶、智能座舱、固态电池等前沿技术
集中亮相，合资车、跨国品牌追赶“中
国速度”加速智电转型。36年变迁，
正是中国汽车工业圆梦世界舞台的生
动见证。

驻足车展，中国自主品牌车型阵
容强大，理想、蔚来、比亚迪、小米等自
主车企新品重磅登场。比亚迪闪充技
术在零下30摄氏度低温环境下，实现
高速快充；蔚来新一代主动悬架实现
毫秒级精准响应；小米YU7 GT以超
千匹马力、300千米/小时时速，展现出
CTB一体化电池、超级电机等核心技
术实力。

中国汽车工业协会副秘书长何毅
认为，经历十余年发展，中国汽车跑赢
了电动化的上半场，正在引领智能化
的下半场。越来越多国际创新企业进
入新能源汽车行业，与现有企业同台
竞技，促进产业良性发展。

“超级市场”的创新之变

“表面看的是车展，背后实则是一
场最新的技术展。全球专业人士都在
此探寻产业趋势。”在车展中，蔚来汽
车创始人李斌感慨地说。

穿行于展馆之间，展览“新”意十
足：1451台展出车辆，其中有181台首
发车、71台概念车，快充、换电、智驾、
智能座舱……新技术层出不穷，让人
目不暇接。

如果说走进舞台中央是市场地位
的跃迁，那么创新之变则是中国汽车

“超级市场”凭实力崛起的核心密码。
在车展观察发现，电动化技术中，

800V高压架构渐成行业主流；智能化
领域，L3、L4级辅助驾驶集中落地，自
研芯片成为旗舰车型标配；AI大模型
更是加速融入座舱，智能化体验全面
升级……

从“中国制造”到“中国创造”，一
组数据见证中国汽车产业崛起：1990
年我国汽车年产量 50.9万辆；2009年

产销量破千万辆，成为全球第一大汽
车生产国与消费市场；2025年产销量
分别达 3453.1万辆、3440万辆，出口
709.8万辆，连续三年全球出口第一，新
能源汽车产销量连续11年全球领跑。

中国新能源汽车“超级产业链”加
快成型，创新速度、市场引力、协同能
力形成全球独有优势。合肥集聚近
200家上下游企业构建“半小时供应
圈”；长三角形成“4小时产业圈”，上
海供芯片软件、常州产动力电池、宁波
造一体化压铸装备；京津冀汇聚全链
条资源，上下游企业超 5000家，年产
销300万辆、产值破万亿元。

全国乘联会秘书长崔东树认为，
超大规模的市场既滋养本土车企成
长，也成为吸引全球新品与技术率先
落地的强磁场。

中国汽车的崛起，是中国制造全
链条升级的集中体现。4月 28日，我
国自主建造的全球最大汽车运输船在
广州南沙交付，最大装车量达 10800
辆，刷新全球运力纪录。从整车制造
到远洋运载，从核心零部件到高端装
备，中国汽车产业的突破，正是中国制
造从低端配套迈向高端引领、从单点
突破走向体系制胜的最佳见证。

共赢范式下的合作之变

外媒记者聚在展车旁，360度拍
摄记录；大众、奔驰、宝马、丰田等全
球车企高管悉数到场，洽谈合作、推
介新车，这些场景都释放出一个鲜明
信号：中国已是全球汽车产业的核心
市场与创新策源地。

来自比利时的马尼克斯·比约曾
买过 2台中国生产的新能源车，他此
次专程来到北京车展。“打动我的是质

量、品质和创新，中国电动车有太多的
创新功能，远超欧洲同类产品。”

如今，“中国速度”已经成为不少外
资高管的口头禅。

大众汽车集团（中国）董事长兼首
席执行官贝瑞德介绍，大众经过三年转
型，正加快从合资走向共创，2026年将
以“中国速度”推进电动化产品落地，全
年将推出超 20款新能源车型并出口海
外。

“大众在合肥建成除德国总部之外
最大的综合研发基地，近3000名工程师
全权负责本土开发，所有研发决策流程
均在华完成。”他说。

外资企业正加速与中国的创新合
作：大众与小鹏、地平线深化合作，建成
德国外首个全流程研发测试中心；美国
安森美将上海设为大中华区总部，三年
计划在华投资 5000万美元支持本地创
新与协同发展。

从“在中国，为中国”的本地化深
耕，转向“在中国，向全球”的创新输出，
中国市场的角色正在升级，从传统的

“制造工厂”，跃升为驱动全球汽车产业
升级的创新和出口基地。

外资企业拥抱中国，中国车企也在
加快走向全球，开启体系化出海新模
式。广汽、吉利布局海外研发与生产基
地，上汽通用五菱打造“五链出海”模
式，蘑菇车联与比亚迪在新加坡落地L4
级自动驾驶试点，中国车企积极参与全
球行业标准制定。

德国汽车经济学家、波鸿汽车研究
院院长费迪南德·杜登赫费尔说，中国
庞大市场和完备供应链为全球汽车发
展提供了重要机遇，中外合作将加速电
动化、智能化转型，携手共创全球汽车
产业的美好未来。

许多年轻人的夜晚，正被一种来自中国的新叙事“接
管”：一集仅一两分钟、节奏密集、情感浓烈的中国微短剧，
以惊人的速度在全球掀起一场“圈粉”潮。

第13届中国网络视听大会上发布的一项行业报告，勾
勒出这股浪潮的轮廓：2025年，海外微短剧市场收入达
23.29亿美元，下载量 11.99亿次，同比分别激增 133%和
268%。

微短剧能快速“圈粉”全球，核心在于其精准击中了现
代人碎片化休闲的情感刚需。

与传统影视的“宏大叙事”不同，微短剧以“分钟级”的
强冲突、快节奏、多反转叙事，满足了观众对逆袭、正义、爱
情等情感的普遍期待。这种高效率的“情绪直给”，显著降
低了跨文化传播的门槛。

随着竞争加剧和观众审美提升，这股浪潮也在经历一
场深刻的自我进化。

在浙江横店的古风实景棚内，镜头细腻捕捉指尖翻飞
的古画修复技艺，让海外观众沉浸于东方美学的静谧与匠
心；在广西北海的晨曦沙滩上，少年与神灯的奇幻冒险，巧
妙嫁接丝路文化与异域意象，成为连接东盟的情感纽带。

微短剧的叙事内核从依赖“豪门恩怨”的东方奇观，转
向引发深层共鸣的真诚叙事，其出海也已非简单的“中国故
事翻译”，而是针对在地受众的文化需求进行精准定制。

新故事，在更广阔的维度展开：融合了狼人、吸血鬼等
西方元素的“中式霸总”剧，凭借强烈的戏剧张力，长期霸榜
欧美娱乐应用下载前列；来自新疆的足球、音乐题材微短剧
走红中亚，讲述中国的风情与活力，成为文化出海“新名
片”。

这些成功打入国际市场的作品，生动展现了微短剧“出
海潮”的广度与深度。这股热潮背后，政策引导、行业提质
的发展脉络清晰可见。

2025年初，广电总局部署“微短剧+”行动计划，引导其
与文旅、普法、非遗等领域深度结合；全国多地相继出台专
项政策，从创作奖励、出海补贴到园区建设，构建全链条支
持体系。

与此同时，中国深厚的网络文学积淀与成熟的工业化
生产体系，为内容海量供给与快速迭代提供了坚实基础。
不少传统影视基地开启了从“横屏”到“竖屏”的转型升级。
截至2025年底，通过横店竖屏剧运营中心在横店完成拍摄
的微短剧共计4016部，其中出口海外剧集占比约10%。

科技的深度赋能，则为这场全球化征途安装了“加速
器”。人工智能助力创意、制作、翻译、配音等，让效率倍
增。大数据智能推荐则实现了内容的精准抵达，让“中国故
事”更便捷地融入全球用户的日常生活。

当然，微短剧出海仍面临内容同质化、版权保护、本土
化等挑战，但其发展路径已然明了：从单纯追逐流量与商业
变现，走向兼顾文化影响与品牌构建；从单一内容产品输
出，升级为包含制作、运营、生态合作在内的全产业链布局。

小小一方手机屏幕，正让不同文化背景的观众共情共
鸣。它如同一面棱镜，折射出中国文化产业蓬勃的创造力，
也映照出“地球村”的情感共振。这不仅是商业的成功，更
是文化姿态的转变：以更轻盈、更时尚的方式，参与全球对
话，讲述属于这个时代的人类共同情感。

这或许是中国微短剧“圈粉”世界的魅力与启示。

新华社北京5月5日电（记者 谢希瑶）记者5日从商
务部获悉，“五一”假期，多地实施春假连休政策，消费者出
游需求集中释放，服务消费需求旺盛，商品消费总体平稳，
生活必需品货足价稳。

服务消费方面，据商务部商务大数据，重点平台全国跨
省游客数量规模同比增长7.6%，其中800公里以上游客同
比增长 20%，带动相应酒店住宿消费同比增长 18%。租车
订单量同比增长 21%，其中跨城订单同比增长 67.6%。演
出消费同比增长17.6%，“五一档”电影票房超7亿元。

商品消费方面，商务大数据显示，截至 5月 4日，2026
年消费品以旧换新惠及 8620.4万人次，带动销售额 6292.7
亿元。其中，汽车以旧换新 213.2万辆，带动新车销售额
3423.9亿元；家电以旧换新3473.5万台，带动销售额1415.4
亿元；数码和智能产品购新4933.7万件，带动销售额1453.4
亿元。

商务大数据还显示，步行街等核心商圈人气十足，5月
1日至4日，商务部重点监测的78个步行街（商圈）客流量、
营业额同比分别增长5.0%、5.3%。

各地商务主管部门指导商贸流通企业增加生活必需品
市场投放，市场供应充足稳定，价格总体平稳。商务大数据
显示，节日期间，全国200家大型农副产品批发市场库存充
足，粮油、猪肉、牛肉价格与节前（4月 30日）基本持平，鸡
肉、水果、蔬菜价格同比分别下降0.4%、0.3%和0.2%，鸡蛋、
羊肉价格同比分别上涨0.5%和0.3%。

“中国速度”重塑全球汽车产业
——2026北京国际车展观察

新华社记者 董素玉 郭宇靖 阳娜

“五一”假期服务消费旺
商品消费稳

“五一”假期，各地举办多姿多
彩的活动，人们走出家门，乐享假日
时光。图为5月2日，在黑龙江省牡
丹江市镜泊湖风景区，游客乘船游
览。

新华社 张春祥 摄
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